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METODOLOGIE

1.1 Analiza nevoii companiilor din Regiunea Nord-Est pentru servicii de transfer
tehnologic
Tip cercetare: cantitativa
Populatia cercetata: companii din cele 6 domenii de specializare inteligenta regionala din
regiunea Nord-Est si companii din alte domenii.
Volumul esantionului: 1.250 companii, din care:
- 1.100 companii din cele 6 domenii de specializare inteligenta regionala;
- 150 companii din alte domenii.
Numarul de raspunsuri inregistrate este de 814 chestionare, dintre acestea 39 de chestionare au
fost aplicate catre companii din alte domenii, dar care la momentul interogarii nu mai aveau peste
50 de angajati. Cele 775 de chestionare incluse in analiza sunt distribuite astfel:

Companii din cele 6 domenii de specializare Companii
inteligenta regionala ~ din alte
domenii,

Agro- Biotehnol . . . Cu peste
alimentar ogii IT&C Mediu Textile Turism 50 de
angajati
Numir
companii 191 40 51 90 43 270 20 775

Metoda de culegere a datelor: CAWI (Computer Assisted Web Interviews); chestionarele
vor fi aplicate pe platforma Google drive indicata de Autoritatea Contractanta. Echipa suport va
contacta telefonic membrii esantionului in vederea cresterii ratei de raspuns. S-a aplicat si metoda

CATI concomitent cu inregistrarea raspunsurilor pe platforma web.

Cadrul de esantionare: lista de companii (inclusiv date de contact necesare) a fost oferita de

Autoritatea Contractanta.
Instrumentul de cercetare: chestionarul oferit de Autoritatea Contractanta in limba romana.

1.1.b Procesarea si traducerea in limba engleza a informatiilor colectate

(centralizator excel)
Informatiile au fost colectate on-line folosind platforma EU-Survey si exportate in format Excel.

Concomitent cu procesul de culegere a datelor, Eastern Marketing s-a asigura de validitatea

rezultatelor obtinute prin urméatoarele metode de verificare:
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1. verificarea chestionarelor in timp real prin: Call Center Superviser - urmareste 10% din
discutiile telefonice ale operatorilor (pentru CATI);

2. verificare chestionarelor dupa realizarea acestora si compararea rezultatelor inregistrate
in baza de date, cu rezultatelor furnizate la momentul verificirii telefonice;

3. analiza consistentei chestionarelor.

Chestionarele incomplete, inconsistente sau auto-administrate au fost eliminate din baza de date

finala.

Datele au fost colectate pe un format de bazad de date similar SPSS. Datele au fost centralizate

astfel incat sa ofere posibilitatea sortarii raspunsurilor dupa urmatoarele criterii:
- dimensiunea companiei;
- data infiintarii;
- implicarea in activitati de Cercetare Dezvoltare Inovare;
- sectorul economic de activitate.

Datele din centralizatorul final, au fost traduse din limba romana, in limba engleza.

1.2 Analiza ofertei de servicii de transfer tehnologic regionala
1.2.a Organizarea de interviuri fata in fata sau telefonice cu furnizorii de servicii de
transfer tehnologic

Tip cercetare: cantitativa
Populatia cercetata: entitati de inovare si transfer tehnologic din Regiunea Nord — Est.

Volumul esantionului: 10 entitati.

Metoda de culegere a datelor: CAPI (Computer Personal Web Interviews) si CATI
(Computer Assisted Telephone Interviews). Echipa suport a contactat pe email si telefonic
membrii esantionului pentru solicitarea acceptului privind participarea la sondaj si desemnarea

respondentilor din partea entitatilor respective in vederea formularii de raspunsuri.

Cadrul de esantionare: lista de entitati de transfer tehnologic (inclusiv date de contact

necesare) oferita de Autoritatea Contractanta.

Instrumentul de cercetare: chestionarul oferit de Autoritatea Contractanta Tn limba romana.
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1.2.b Procesarea si traducerea in limba engleza a informatiilor colectate
Prestatorul a incircat un centralizator Tn format Excel cu toate informatiile colectate, dupa
modelul unei baze de date SPSS. Centralizatorul ofera posibilitatea:

- colectarii de informatii descriptive, cu focus pe cercetare aplicata si proiecte bazate pe
colaborarea cu industria privind tipul serviciilor/facilitatilor disponibile de transfer
tehnologic si in acelasi timp si evalueze accesibilitatea acestora pentru companii,
demonstrata prin experienta sau servicii nou create dedicate exclusiv companiilor;

- colectdrii de informatii privind colaborarea dintre entitidti de inovare si transfer
tehnologic, inclusiv parcuri tehnologice, insistand pe retele de colaborare existente si
facilitind identificarea unor exemple de buna practica care s-au dovedit benefice pentru
industrie/ IMM-uri (ex. servicii cu importanta mai mare, cu acoperire geografica mai buna
etc.);

- explorarii potentialilor factori inhibitori care limiteaza accesibilitatea companiilor la

serviciile de transfer tehnologic.

Informatiile din centralizatorul Excel colectate in limba romana sunt traduse n limba engleza de

catre Prestator.

1.2 Evaluarea tipurilor de servicii de transfer tehnologic ce ar trebui dezvoltate la
nivel regional pentru a raspunde cererii, capacitatii companiilor de a achizitiona
astfel de servicii precum si capacitatii entitatilor de transfer tehnologic de a
intermedia valorizarea rezultatelor cercetarii si furnizarea de servicii de

transfer tehnologic performante.

Tn baza datelor cantitative si calitative culese de pe esantionul de firme si esantionul de entititi de
inovare si transfer tehnologic, prestatorul a realizat Studiul pentru evaluarea cererii si ofertei de

servicii de transfer tehnologic Tn Regiunea Nord-Est. Obiectivele studiului sunt:

- descrierea gap-urilor, limitarilor si barierelor care exista la momentul actual in ceea ce
priveste oferta de servicii de transfer tehnologic regionala;
- descrierea naturii si anvergurii colaborarilor intre furnizorii de inovare si transfer

tehnologic, dar si intre ei si companii, existentd la momentul evaluarii.
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PROFILUL ESANTIONULUI - Companii

s<2ani =2-5ani =>5ani

Cele mai multe companii din esantion — 95,7% sunt infiintate acum mai mult de cinci ani.

3.0 1.9.8

=<5% =5-10% =11-15% =>15%

94,8% dintre companiile interogate nu au personal angajat in cercetare-dezvoltare.
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-

=<1 =1-10 =11-50 =>50

64,1% dintre companiile incluse in esantion au o cifra de afaceri de pana un million de Euro, 28,7%
au Tntre 1-10 milioane de Euro.

Agro-alimentar T 25.0
Auto, Transport si Logistici HE 22 5
Turism si patrimoniu cultural T T ]0.7
Servicii §i vinzarea cu amanuntul EEE———————— 7.4
Constructii m——— 4.8
Industria TIC me——— 6.1
Biotehnologie m—————— 5.3
Materiale m———— 4.9
Textile si imbracaminte n— 5.4
Sanatate si Bunastare m——— 3.4
Prelucrarea lemnului si mobild . 2.6
Tehnologii si utilaje de productie = 0.9
Energie m 0.8
Prelucrarea metalelor m 0.8
Altele m————— 6.3

86% dintre companiile chestionate sunt active Tntr-un singur domeniu de activitate. Predomina
companiile din sectorul turismului (turism si patrimoniu cultural + auto, transport si logisitica),
urmate de cele din sectorul agro-alimentar.
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Q 1.7 Rolul companiei in cadrul lantului valoric - Dezvoltator

Materiale Dispozitive, Tehnologii de Servicii
componente fabricatie

28% dintre companiile respondente sunt dezvoltatoare de noi servicii. Materiale noi dezvolta
12,6% dintre companii, tehnologii de fabricatie dezvoltd 10,6% dintre companii si doar 4,4%
dezvolta dispozitive/componente.

Q 1.7 Rolul companiei in cadrul lantului valoric - Producator

Materiale Dispozitive, Tehnologii de Servicii
componente fabricatie

59,5% dintre companiile respondente sunt producatoare de servicii. Materiale noi produc 35,7%

dintre companii, tehnologii de fabricatie produc 6,6% dintre companii si 6,5% produc
dispozitive/componente.
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Materiale Dispozitive, Tehnologii de Servicii

componente fabricatie
Companiile interogate sunt intr-o mare méasura utilizatori de materiale (84,8%), servicii (80,8%),
dispozitive/componente (75,5%) si tehnologii de fabricatie (50,7%).
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PROFILUL ESANTIONULUI — Universitati si Institutii de cercetare

In cadrul cercetirii au participat 12 Universititi si Institute de Cercetare. Universitatea Cuza este
reprezentata prin doua facultati: Facultatea de Geografie si Facultatea de Informatica;
reprezentantii celor doud facultati trateaza raspunsurile la nivelul facultétii de care apartin, asa
incat in acest raport vor fi luate in considerare doua entitati respondente.

Denumirea Email
organizatiei Departament Website Oras
S.C.D.C;{&USecmenl Cercetare www.scdcoc-bacau.ro Bacau scdoc_be@yahoo.com
Parteneriate pentru
transfer de
cunostinte in
Institutul de Chimie domeniul dana_spiridon_is@yaho
Macromoleculara Petru materialelor http://www.icmpp.ro/ Tasi 0.com
Poni din Iasi polimere folosite Tn
ingineria
biomedicala -
POINGBIO
Institutul de Cercetdri . tpaduraru2005@yahoo.c
Economice si Sociale Stiinte Economice http://ices.acadiasi.ro/ Tasi om
"Gh. Zane""
Statiunea Dancu
Staltﬁlgzr\l/ﬁtgiec;;fttﬁe - Management www.scdb-dancu.ro Tasi creangal62@gmail.com

Cresterea Bovinelor

Masuréri electrice Tasi rciobanu@yahoo.com
si materiale www.tuiasi.ro > - :
electronice

Universitatea Tehnica
'‘Gheorghe Asachi' lasi

Statiunea de Cercetare

Dezvoltare pentru Cercetare http://www.legumebac.ro/ Bacau
Legumicultura Bacdu

Universitatea de
Medicina si Farmacie Stiinte Biomedicale www.umfiasi.ro Tasi

silvia_ambarus@yahoo.
com

anca.galactianacmfiasi.r

[0]
"Grigore T. Popa" lasi
: : : - — — - .
Universitatea Bacau B'OIOg"? Ecolc')gle' www.ub.ro Bacau dureche@ub.ro
Protectia Mediului
Centrul de Cercetare
Dezvoltare pent_ru . Cercetare Telefon: 0373550155 Bérlad office@cesperieni.ro
Combaterea Eroziunii
Solului Perieni
Institutul National de Sectia de Cercetare
Cercetare - Dezvoltare Materiale si . - . urse@phys-iasi.ro
pentru Fizica Tehnica - Dispozitive https://www.phys-iasi.ro Tasi
IFT Iasi Magnetice
Universitatea "Alexandru Facultatea de WWW.Qe0.uaic.ro Tasi george.turcanasu@yaho
loan Cuza" lasi Geografie 0.com
Universitatea "Alexandru Facultatea de www.info.uaic.ro Tasi corina.forascu@gmail.co
loan Cuza" lasi Informatica

m
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Universitatea "Stefan cel
Mare"

Silvilcultura si
Protectia Mediului

WWW.USV.Iro Suceava

bouriaud@usv.ro

In tabelul de mai jos sunt prezentate datele de contact ale colegilor recomandati pentru sondaj:

Denumirea organizatiei

Colegi recomandati pentru sondaj

S.C.D.C.O.C. Secuieni Bacau

Popescu Cristian: cristi_popescu_2007@yahoo.com

Institutul de Chimie
Macromoleculara Petru Poni
din Iasi

Luiza Gradinaru: gradibaru.luiza@icmpp.ro

Mihaela Mandru: floricica_miki@yahoo.com

Institutul de Cercetari
Economice si Sociale "Gh.
Zane™

Alecu Ciprian: aiciprian@yahoo.com
Doncean Marilena: doncean_m1967@yahoo.com

Statiunea Dancu Statiunea de
cercetare -Dezvoltare pentru
Cresterea Bovinelor

Gavril Stefan: stefang@uaiasi.ro

Universitatea Tehnica
'‘Gheorghe Asachi' lasi

Alexandru Trandabati: ftranda@yahoo.com

Statiunea de Cercetare
Dezvoltare pentru
Legumicultura Bacau

Creala Brezeanu: creola.brezeanu@yahoo.com

Universitatea de Medicina si
Farmacie "Grigore T. Popa"
lasi

Tonela Serban: ionela.serban@umfiasi.ro

Universitatea Bacau

Nechita Elena: enechia@ub.ro, , Mirza Dan: dan.mirza@ub.ro

Centrul de Cercetare
Dezvoltare pentru Combaterea
Eroziunii Solului Perieni

Popa Nelu: nelu_ce popa@yahoo.com, popa.belu@cesperieni.ro

Institutul National de
Cercetare - Dezvoltare pentru
Fizica Tehnica - IFT Iasi

Ana Balan: abalan@phys-iasi.ro

Universitatea "Alexandru loan

Mihail Eva: mihail-eva@hotmail.com

Cuza" lasi
Universitatea "Alexandru loan | Adrian Ifteme: adiftene@info.uaic.ro
Cuza" lasi Lenuta Alboaie: adria@info.uaic.ro

Universitatea "Stefan cel
Mare"

Carmen Nastase: nastasecarmen@gmail.com

Dintre organizatiile abordate: 7 au statut de organizatie de cercetare, iar 5 sunt institutii de
invatamant superior/facultati, precum si organizatii de cercetare.

Organizatiile interogate activeaza in urmatoarele domenii:
e Agro-alimentar — 8 institutii
e Biotehnologii (Bio Chem Tech) — 7 institutii
e Materiale — 4 institutii
¢ Nano and Micro tehnologii — 5 institutii
e Energie — 3 institutii
e Mediu — 4 institutii
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Sandtate & Bundstare — 4 institutii

Industrie si servicii TIC — 4 institutii
Prelucrari metalice — 2 institutii

Tehnologii si echipamente de productie — 3 institutii
Turism si Mostenire Culturald -— 1 institutie
Economie rurala — 1 institutie

Servicii si Comert cu amanuntul - 1 institutie
Constructii — 1 institutie

Litere — 1 institutie

Invitdmant superior si Cercetare — 1 institutie
Sport — 1 institutie

Textile & Imbriciminte - 1 institutie

Cercetator — 4 persoane

Manager / Director organizatie — 2 persoane

Asistent cercetare — 1 persoana

Decan al Facultatii de Bioinginerie Medicala — 1 persoana
Ofiter Transfer Tehnologic / Consultant — 2 persoane
Sef de unitate / Laborator — 1 persoana

Vice Presedinte al Institutului de Cercetare — 1 persoana
Cadru Didactic — 1 persoana

Organizatiile incluse in esantion sunt active in urmatoarele Tehnologii Generice Esentiale:

Biotehnologii industriale - 4
Nanotehnologii - 5

Materiale avansate - 5

Micro si macroeconomie - 1

Dezoltate rurala - 1

Biotehnologii agricole si zootehnice - 1
Micro-/nanoelectronica - 2

Tehnologii avansate de fabricare - 2
Ameliorare si creare soiuri noi de legume - 1
Tehnologii avansate de fabricare - 1
Combaterea eroziunii solului - 1
Agrotehnica antierozionala — 1
Cartografie si cercetare geografica — 1
TIC-1
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Activitatile organizatiilor interogate acopera urmatoarele categorii (nivel de pregatire tehnologica
- TRL) de cercetare, dezvoltare tehnologica si inovare:

e TRL1 - 10 institutii
e TRL2 - 8institutii
e TRL 3 - 9 institutii
e TRL4 - 8institutii
e TRL5 - 6 institutii

e TRL 6 - 5 institutii
e TRL7 -4 institutii
e TRL 9 - 2institutii
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CONCLUZII

Evaluarea tipurilor de servicii de transfer tehnologic ce ar trebui dezvoltate la nivel regional pentru a raspunde
cererii, capacitatii companiilor de a achizitiona astfel de servicii precum si capacitdtii entitdatilor de transfer
tehnologic de a intermedia valorizarea rezultatelor cercetarii si furnizarea de servicii de transfer tehnologic

performante

Obiectivele companiilor din zona Nord-Est sunt axate pe fiecare dintre cele trei dimensiuni
analizate: produsele / serviciile, operatiunile de afaceri, cercetarea si dezvoltarea / procesele cu
ponderi de peste 50%, sau putin sub aceasta valoare, mai putin in ceea ce priveste intensificarea
activitatilor de cercetare-dezvoltare (24,4%). Intensificarea activitatilor de cercetare dezvoltare
este un obiectiv mai des intalnit intre companiile din sectorul IT&C, Mediu, Biotehnologii si Agro-
Alimentar.

Interesul companiilor din zona Nord-Est pentru servicii de cercetare-dezvoltare este prezent ca
modalitate de reducere a cheltuielilor de productie, energie si materiale.

Domeniul de Activitate * Obiectivele Companiei pentru viitorul apropiat Tn ceea
ce priveste - Cercetarea st Dezvoltarea - intensificarea activitatilor de cercetare-
dezvoltare

Agro-
alimentara

Textile si
imbriciminte

Altele Biotehnologie Turism

Compania isi
propune ca
obiectiv
intensificarea
activitatilor
de cercetare-
dezvoltare

21,1%

Descrierea naturii si anvergurii colaborarilor intre furnizorii de inovare si transfer
tehnologic, dar si intre ei si companii, existenta la momentul evaluarii:

Institutiile de cercetare, in marea lor majoritate, colaboreaza cu alte institutii similare, de multe
ori in cadrul unor Platforme Tehnologice pentru proiecte de cercetare aplicatd. Colaborari exista
la atat la nivel regional, cat si national sau international. Colaborarile la nivel international sunt
specifice universitatilor, iar centrele de cercetare au activitatea limitatd la nivel national sau
regional.

11 institutii din cele interogate colaboreaza cu universitatile pentru proiectele de cercetare
aplicatd, 10 institutii cu centre de cercetare, 7 institutii cu organizatiile de tip clustere, 6 institutii
colaboreaza cu organizatii de tip companie, in timp ce 4 dintre institutii colaboreaza cu retele.

Tn ceea ce priveste numirul de colaboriri active pe proiecte de cercetare aplicatd, am obtinut
urmatoarea distributie de raspunsuri:

- Categoria 1-5 colaborari — 3 institutii;
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- Categoria 6-10 colaborari — 3 institutii;
- Categoria 11-15 colaborari — 1 institutie;
- Categoria >15 colaborari — 4 institutii.

Colabordrile au loc, de cele mai multe ori, deopotriva, pe acelasi domeniu TGE, cat si pe alte
domenii TGE.

Principalele activitati desfasurate de catre institutiile participante la prezentul studiu cu alte
organizatii sunt: proiecte comune de cercetare, servicii comune oferit catre IMM-uri si instruiri
comune.

Cazurile particulare de colaborare cu platforme tehnologice arata rezultate aplicabile mediului de
afaceri.

Entititile care nu colaboreaza cu Platforme Tehnologice argumenteaza acest lucru pe lipsa
resurselor umane pentru cercetare in domeniul tehnologiilor si lipsa de interes pentru activitatea
organizatiei.

Cele mai multe universitati si institute de cercetare colaboreaza cu IMM-uri si exista chiar cazuri
de buna practica. Totusi, aceste interactiuni genereaza o pondere mica din profitul sau cifra de
afaceri a entitatilor interogate si reprezintad, mai degraba, cazuri sporadice. Entitatile de cercetare
apreciaza interesul IMM-urilor pentru serviciile de cercetare-dezvoltare la un nivel mediu,
considera insa ca acest interes va creste.

De cealalta parte, 10,7% dintre companiile interogate afirma ca sunt implicate intr-un parteneriat
in domeniul cercetarii, dezvoltarii tehnologice si inovarii.

Gradul de implicare intr-un parteneriat in domeniul cercetarii, dezvoltarii tehnologice si inovarii
depinde de domeniul de activitate al companiei si de cifra de afaceri. Cu cat creste marimea
companiei, cu atat sansele ca aceasta sa fie implicate intr-un parteneriat in domeniul cercetarii
este mai mare; companiile din sectoarele Agro-alimentar, Biotehnologii, IT&C si Mediu sunt cele
care colaboreaza cel mai mult cu institutiile de cercetare.

Cifra de afaceri * Compania dvs. este implicata intr-un parteneriat Tn domeniul
cercetarii, dezvoltarii tehnologice st inovarii?

<1 1-10 11-50 >50
Nu 93,4% 83,3% 77,8% 75,0%
Da

Domeniul de Activitate * Compania dvs. este implicata intr-un parteneriat in
domeniul cercetarii, dezvoltarii tehnologice si inovarii?

‘Agro- < Altele Biotehnologie IT&C Mediu N Teiitlule st Turism
alimentara imbracaminte
Nu 88,0% 90,0% 82,5% 80,4% 86,7% 90,7% 93,3%
Da 10,0% | | 9,3%
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Nivelul geografic de colaborare diferd, in functie de domeniul de activitate al companiei.
Companiile din sectorul Agro-alimentar colaboreaza la nivel regional. Companiile active in
sectorul Biotehnologii colaboreaza la toate nivelele geografice, la valori peste media esantionului.
Companiile din IT&C colaboreaza mai mult la nivel regional si international si au mai putine
legaturi la nivel national, iar companiile din domeniul Mediu colaboreaza la nivel regional si
national.

Domeniul de Activitate * Parteneriate in domeniul cercetarii, dezvoltarii
tehnologice st inovarii (la ce nivel geografic)

Agro- - - - Textile si - Media
alimentar Altele | Biotehnologie Mediu imbracaminte Turism esantionului
Regional 2,3% 2,6% 5,7%
National 4,7% 3,0% 3,6%
International 1,0% 2,2% 4,7% 1,5% 0,005%

Companiile din domeniul IT&C colaboreaza intr-o maniera mai diversificatd. Acestea detin relatii
cu cele mai multe tipuri de organizatii.

Domeniul de Activitate * Parteneriate in domeniul cercetarii, dezvoltarii
tehnologice si inovarii (cu ce tip de organizatie?)

Adro- Textile si Media

A9 Altele Biotehnologie Mediu imbraca | Turism esanti

alimentar - .

minte onului

Universitati 5,8% 7,8% 6,7% 7,0% 1,9% 5,55%

Centre de 3,7% 3,3% 4,4% 4,7% 2,2% | 3,61%
Cercetare

Clustere 1,0% 2,2% ,0% ,0% ,0% 0,90%

Retele 1,0% 1,1% ,0% ,0% 1,1% 0,90%

Companii 3,7% 3,3% 5,6% 4,7% 33% | 4,52%
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Companiile care nu sunt implicate intr-un parteneriat in domeniul cercetarii, dezvoltarii
tehnologice si inovarii se arata interesate de o eventuala colaborare in proportie de 46%. 43,5%
dintre companii nu doresc astfel de colaborari, iar 10,5% nu se pot pronunta cu privire la subiect.

Cel mai mare potential de colaborare in domeniul cercetarii, dezvoltarii tehnologice si inovarii se
manifestd din partea companiilor din sectoarele Agro-Alimentar, IT&C si Mediu.

Domeniul de Activitate * Doriti sa va alaturati in proiecte de cercetare si inovare
aplicata la nivel regional, national sau european? (esantionul companiilor care
nu colaboreaza la acest moment)

‘Agro- < Altele Biotehnologie IT&C Mediu N Tez(tl}e st Turism
alimentara imbracaminte
Nu 41,6% 43,6% 43,3% 34,1% 43,2% 61,5% 59,7%
Da 56.4% 56.7%  |IIG5I000NNING6I8000 38,5%

Descrierea gap-urilor, limitarilor si barierelor care exista la momentul actual in
ceea ce priveste oferta de de servicii de transfer tehnologic regionala

Principalul motiv indicat de companiile care nu sunt implicate Tntr-un parteneriat in domeniul
cercetarii, dezvoltarii tehnologice si inovarii este faptul ca un asemenea demers nu se potriveste
domeniului lor de activitate — 14,16% (mai degraba, nu cunosc care ar putea fi posibilele
colaborari). Alte 12% dintre companii nu ”s-au gandit la asa ceva”, "nu au avut acces la
informatie”, nu au avut oferte de colaborari”. 6,65% mentioneaza “dificultatea in a identifica
parteneri pe domeniul lor de activitate”. Institutiile suport pot facilita contactele Tntre companii
si institutii de cercetare, deasemeni pot arata ca serviciile de cercetare pot fi aplicate si in companii
mici, Tn fiecare dintre domeniile prioritare.

Furnizorii de servicii de transfer tehnologic, mentioneaza urmatoarele cauze care limiteaza
accesul IMM-urilor la astfel de servicii: aspecte legale, comunicare, costuri, disponibilitate scazuta
din partea IMM-urilor, politica universitatii si resursele.

Servicii de transfer tehnologic ce ar trebui dezvoltate la nivel regional pentru a
raspunde cererii companiilor

Principalele servicii de care au nevoie companiile din regiunea Nord-Est sunt: sprijin pentru a
recruta personal calificat tehnologic ("chiar si necalificat”, precizeaza unii respondenti) — 51,1%,
finantarea inovarii — 48,1% si sprijin in afaceri — 48%.

Se remarci nevoi diferite in functie de domeniul de activitate al companiei. Tn general companiile
din domeniile Turism si Textile si imbracdminte sunt interesate intr-o mica masura de serviciile
suport mentionate in instrumentul de cercetare. La celilalt pol, companiile din sectorul Agro-
alimentar sunt interesate de toate serviciile propuse. Companiile din alte domenii care au peste
50 de angajati sunt interesate de toate serviciile din gama propusi si doar “finantarea inovarii”
este un serviciu solicitat sub media esantionului. Nevoile companiilor, in functie de domeniul de
activitate al acestora sunt prezentate in tabelul de mai jos.
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Domeniul de Activitate * Servicii de suport de care compania dvs. are nevoie in
domeniul inovarii si dezvoltarii tehnologice

Agro- . . Textile si .
alimentar Altele Biotehnologie imbriciminte Turism
Baze de date cu
oferte de
tehnologie, 37,5% 44,2%
studii,

planuri/strategii

Contracte de
cercetare pentru
a integra noi
cunostinte /
tehnologii in
produse sau
servicii
(prototipuri,
teste,
consultanta,
asistenta
tehnicd)

Sprijin pentru a
recruta personal
calificat
tehnologic

Finantarea 45.6%
inovarii '

Evaluarea
tehnologiei,
analiza
potentialului de
inovare

Contacte ale
parteneriatelor
pentru inovare la
nivel regional,
national si
international
(laboratoare de
cercetare,
fablabs, living
labs, banc de
proba)

Sprijinirea
managementul
inovarii
(instruire /
Coaching /
Mentorat)

30,0%

Evenimente de
brokeraj intre
companii si
organizatii de
cercetare (vizite

de studiu,
conferinte,
targuri,
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competitii de
idei si premii)
Sprijin pentru
drepturile de
proprietate
intelectuala
(Centre de
acordare a
licentelor,
portofoliul de
brevete)

Sprijin in afaceri
(identificare de
tehnologii, 50,0% 45,1% 51,1%
Benchmarking,
studii de piatd)

Se estimeaza ca serviciile suport mentionate la intrebarea 3.1 vor fi utilizate cu o frecventa de pana
la 5 ori pe parcursul unui an (770,3% din esantion).

Companiile cu cifra de afaceri mai mare, vor utiliza mai frecvent aceste servicii suport, la fel ca si
companiile din sectoarele: Biotehnologie, IT&C si Mediu.

Cifra de afaceri * Cat de des va utiliza compania dvs. aceste servicii Tn viitor, pe
parcursul unui an?

<1 1-10 11-50 >50

<5 ori 77,1% 60,6% 44,4% 66,7%
Mai mult de 5 ori

Domeniu de Activitate * Cat de des va utiliza compania dvs. aceste servicii Th
viitor, pe parcursul unui an?

‘Agro- < Altele Biotehnologie IT&C Mediu N Tezitl}es.l Turism
alimentara imbracaminte
<5 ori 68,6% 70,0% 55,0% 52,9% 63,3% 74,4% 78,9%

Mai mult 0 0 0

37,5% dintre companiile interogate au o viziune pe termen lung in ceea ce priveste inovarea
referitor la cercetare si dezvoltare.

Companiile cu o cifra de afaceri mai mare, declara intr-o mai mare masura ca exista o viziune cu
privire la inovare referitor la cercetare si dezvoltare. Companiile din domeniile Biotehnologie,
TI&C si Mediu sunt intr-o mai mare masura orientate spre o viziune in domeniul cercetarii si
dezvoltdrii, spre deosebire de companiile din domeniul Turismului sau Textilelor.

Tel./JFax : +40 232 275 857

asking the right questions... Mail : office@eastmarketing.ro
Web : www.eastmarketing.ro



A ROMANIA: lasi
Eastern Sos. Pacurari 127, 700545

M a rketl ng InSightS R. MOLDOVA: Chisinau

Bd. Miron Costin, nr. 7, of. 404

Cifra de afaceri * Compania dvs. are o viziune pe termen lung in ceea ce priveste
inovarea referitor la Cercetare&Dezvoltare

<1 1-10 11-50 >50

Nu 65,9% 59,7% 46,7% 33,3%
Da

Domeniu de Activitate * Compania dvs. are o viziune pe termen lung Tn ceea ce
priveste inovarea referitor la Cercetare&Dezvoltare

‘Agro- < Altele Biotehnologie IT&C Mediu N Tef‘tl}e‘?’l Turism
alimentara imbracaminte
Da 62,3% 69,7% 50,0% 45,1% 51,1% 74,4% 67,4%
Nu 37,7% 30,3%

37,8% dintre companiile interogate au un buget specific pentru masuri de inovare, acest procent
este mai mic Tn cazul companiilor din sectorul Agro-alimentar (20,9%). Companiile din
sectoarele: Biotehnologii, Mediu, Textile si imbracaminte si Turism prezinta valori peste media
esantionului. Ultimele doua domenii nu sunt interesate de colaborari in domeniul cercetarii si
inovarii asa cum rezulta din datele de mai sus, se pare totusi ca acestea i-au Tn vedere inovarea
din resurse financiare proprii. Pentru aceste sectoare este nevoie de un efort suplimentar de
informare privind oportunitatile oferite de mediul academic, sau de alte entitati suport pentru
mediul afaceri.

Domeniu de Activitate * Considerati un buget financiar specific pentru masurile
de inovare?

_Agro- Altele Biotehnologii IT&C Mediu N Tei‘“}e st Turism
alimentar imbracaminte
Nu 79,1% 64,4% 55,0% 60,8% 57,8% 55,8% 53,3%

g |

Pe masura ce creste cifra de afaceri, companiile isi bugeteaza intr-o mai mare pondere masurile
de inovare.

Cifra de Afaceri * Considerati un buget financiar specific pentru masurile de

inovare?
<1 1-10 11-50 >50
Nu 65,6% 60,6% 37,8% 41,7%

o IS s | e | swe |

Reprezentantii companiilor interogate afirma, in proportie de 61,6% ca angajatii au un rol
important n ceea ce priveste inovarea. O importanta mai mare este alocata resursei umane in
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cazul companiilor din IT&C, Textile si imbracdminte si Alte domenii. Organizatiile suport in
dezvoltarea regiunii pot investi Tn resursele umane care provin prioritar din aceste domenii.

Domeniu de Activitate * Contributia angajatilor are un rol principal in ceea ce
priveste inovarea?

_Agro- Altele Biotehnologii IT&C Mediu N Tei‘“}e $1 Turism
alimentar imbracidminte
Nu 41,9% 21,1% 37,5% 29,4% 45,6% 30,2% 42,4%

Da 62,5%

In companiile cu o cifra de afaceri mai mare, valoarea angajatilor in ceea ce priveste inovarea
creste, comparativ cu media esantionului.

Cifra de Afaceri * Contributia angajatilor are un rol principal in ceea ce priveste

inovarea?
<1 1-10 11-50 >50
Nu 40,5% 38,5% 17,8% 25,0%

20,9% dintre companii declara cd au implementata o metoda sistematica de a procura si inventa
continuu noi tehnologii pentru nevoile viitoare. Companiile din domeniile Turism si Alte domenii
afirma ca detin metode sistematice de a procura si inventa continuu noi tehnologii pentru nevoile
viitoare, chiar daca se declara mai putin interesate de colaborari in domeniul cercetarii si inovarii.

Domeniu de Activitate * Aveti o metoda sistematica de a procura si inventa
continuu noi tehnologii pentru nevoile dvs. viitoare?

_Agro- Altele Biotehnologii IT&C Mediu N Tei‘“}e 3 Turism
alimentar imbracaminte
Nu 86,9% 73,3% 77,5% 78,4% 85,6% 81,4% 73,3%

Existenta unei metode sistematice de a procura si inventa continuu noi tehnologii pentru nevoile
viitoare este asociata si cu cifra de afaceri a companiei. Cu cat creste cifra de faceri, cu atat vor
exista, Tntr-o mai mare masura, astfel de instrumente de lucru.

Cifra de Afaceri * Aveti o metoda sistematica de a procura st inventa continuu noi
tehnologii pentru nevoile dvs. viitoare?

<1 1-10
Nu 81,3% 78,7%

11-50
73,3%

>50
16,7%
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Dintre sursele interne, angajatii sunt luati in considerare in cazul a 47% dintre companii, iar
grupurile de lucru — in cazul a 36,9% dintre companii. Pe domenii de activitate, angajatii sunt o
sursa cu privire la inovare luata in calcul, mai ales de catre companiile din domeniile IT&C, Textile
si imbracaminte si Alte domenii.

Dintre sursele care tin de piata, clientii sunt luati in considerare de catre 73,2% dintre companii,
cu o pondere mai mare pe domeniile Textile si imbracaminte si Alte domenii.

Universitatile si institutele de cercetare sunt luate in considerare de catre 23,6% dintre companii,
respectiv 24,1%, cu o pondere mai mare intre companiile active in sectoarele: Agro-alimentar,
Altele, IT&C si Mediu.

Bazele de date sunt o sursa de inovare pentru 51,7% dintre companii (mai mare pe sectorul
Mediu), targurile si expozitiile — pentru 50,7% dintre companii (mai mare pe sectorul Altele si
IT&C).

Domeniu de Activitate * Ce sursa (e) de informatii cu privire la inovare luati in
considerare? — Surse interne

Textile si
imbriciminte

Agro-

alimentar Altele Biotehnologii IT&C Mediu

Turism

Surse interne

Angajati
proprii

Grupuri de
lucru

50,0%

50,8%

40,0%

39,2% 40,0%

Piata

51,0%

70,6%

Competitori

51,1%

Clienti

73,8%

Firme de
consultanta

Furnizori de
echipamente,
materiale,
componente
sau software

Cercetare

Universitati 25,0%

Institute de 27,8% 27,5%
cercetare
publice sau
non-profit

Altele
Patente
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Conferinte,
publicatii

stiintifice /
comerciale

41,1% 41,2%

55,5% 55,6% 60,0% 58,8%

Baze de date
(ex. internet)

14,0% 45,9%

Targuri,
expozitii

54% dintre companii folosesc noi tehnologii Tn produsele sau serviciile livrate, cu o pondere mai
mare in domeniile Biotehnlogii si IT&C.

Domeniu de Activitate * Folositi deja noile tehnologii / cunostinte de C&D in
produsele sau serviciile dvs.?

Agro- . . . Textile si .
alimentar Altele Biotehnologii IT&C Mediu imbraciminte Turism
Nu 42,1% 46,5% 41,0% 27,5% 55,2% 54,8% 48,5%

Da 57,9% 53,5% 51,5%
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Obiectivele si parteneriatele companiei

Imbunititirea calitatii produselor

Intrarea pe noi piete sau cresterea cotei de
piata

Extinderea gamei de produse
Tnlocuire produse/servicii Tnvechite

Altele

A 69.4
A e19
I 54.3
I 481

I 15

Obiectivele companiei sunt axate, in principal, pe imbunatatirea calitatii produselor (69,4%) si
intrarea pe noi piete sau cresterea cotei de piata (61,9%).

Imbunititirea legaturilor companiei

indeplinirea reglementirilor
guvernamentale sau cerintelor standard

Atenuarea daunelor aduse mediului

Cresterea experientei in-house (proprii) in
domeniul tehnologiilor

Altele

I 72.9
I 515
I 0.8
I 4.6

| 1.0

72,9% dintre companii sunt interesate de imbunatétirea legaturilor companiei.
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Reducerea costurilor de productie _ 745

Reducerea utilizarii de energie _ 62.1

Reducerea utilizarii de materiale _ 55.5

Intensificarea activitatilor de cercetare- _ oaa
dezvoltare ’

Altele | 0.8

In domeniul cercetirii si dezvoltirii, companiile sunt interesate de reducerea costurilor de
productie in proportie de 74,5%.

=Nu =Da

10,7% dintre companiile interogate sunt implicate intr-un parteneriat in domeniul cercetarii,
dezvoltarii tehnologice si inovarii.
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Q 2.2.1 Daca da, la ce nivel geografic
(doar esantionul companiilor implicate intr-un
parteneriat in domeniul cercetarii, dezvoltarii
tehnologice si inovarii )

National 33.7

International 20.5

Q 2.2.1 Daca da, cu ce tip de organizatie

(doar esantionul companiilor implicate intr-un

parteneriat in domeniul cercetarii, dezvoltarii
tehnologice si inovarii )

Universitati [ | I 5.5
companii [ NG 22
Centre de Cercetare _ 33.7
Clustere - 8.4
Retele - 8.4

asking the right questions...
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Q2.2.2 Daca nu, Va rugam sa explicati motivele principale pentru care organizatia
dvs. nu este implicata Tntr-un parteneriat in domeniul cercetarii, dezvoltarii
tehnologice si inovarii?

Nu avem nevoie/nu se potriveste domeniului nostru de activitate [N 14.16

Nu ne-am gandit la asa ceva/lipsa de informare/nu am avut
solicitari/oferte de colaborare I—— 1199

Dificultate in identificarea partenerilor/nu exista parteneri pe B 665
domeniul nostru/institutiile de cercetare nu sunt interesate sau... ’

Lipsa calificare necesara, lipsad resurse umane [l 2.60
Companie mica W 1.73
Lipsa resurse financiare Wl 1.59
Nu suntem interesati | 0.72
Lipsadetimp | 0.58
Compartiment de cercetare intern | 0.43

Know-how de la compania-mama/partenerii din strainatate | 0.43

Achizitioneaza echipamente/tehnologii noi, fara sa fie implicati | 0.29
n parteneriate ’

Institutie gestionata din fonduri publice, nu poate face cercetare | 0.29
Regiune slab dezvoltata | 0.29

Nu stiu/nuraspund I 58.24

Principalul motiv indicat de companiile care nu sunt implicate intr-un parteneriat in domeniul
cercetarii, dezvoltarii tehnologice si inovarii este faptul ca un asemenea demers nu se potriveste
domeniului lor de activitate — 14,16% (mai degraba, nu cunosc care ar putea fi posibilele
colaborari). Alte 12% dintre companii nu "s-au gandit la asa ceva”, "nu au avut acces la
informatie”, nu au avut oferte de colaborari”. 6,65% mentioneaza “dificultatea in a identifica
parteneri pe domeniul lor de activitate”. Institutiile suport pot facilita contactele intre companii
si institutii de cercetare, deasemeni pot aratd ca serviciile de cercetare pot fi applicate si in
companii mici, in fiecare dintre domeniile prioritare.
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*Nu =Da = Nu stiu/Nuriaspund

Companiile care nu sunt implicate intr-un parteneriat in domeniul cercetarii, dezvoltarii
tehnologice si inovarii se arata interesate de o eventuala colaborare in proportie de 46%.
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Managementul inovarii, noile tehnologii si cunostinte din cercetare

3.1 Va rugam sa alegeti principalele servicii de suport de care compania dvs.
are nevoie in domeniul inovarii si dezvoltarii tehnologice (alegere multipla
posibila)

Sprijin pentru a recruta personal calificat _ 511
tehnologic )
Finantarea inovarii - [ /8.1
Sprijin in afaceri (identificare de tehnologii, _ 48.0
Benchmarking, studii de piata) )
Baze de date cu oferte de tehnologie, studii, _ 399
planuri/strategii )

Contracte de cercetare pentru a integra noi

cunostinte / tehnologii in produse sau servicii _ 30.6

(prototipuri, teste, consultant, asistenta tehnica)
Sprijinirea managementul inovarii (instruire / _ 305
Coaching / Mentorat) :

Evenimente de brokeraj intre companii si

organizatii de cercetare (vizite de studiu, P oss

conferinte, targuri, competitii de idei si premii)

Evaluarea tehnologiei, analiza potentialului de _ 255
inovare '

Contacte ale parteneriatelor pentru inovare la

nivel regional, national si international _ 24.4

(laboratoare de cercetare, fablabs, living labs,...
Sprijin pentru drepturile de proprietate
intelectuald (Centre de acordare a licentelor, _ 16.6
portofoliul de brevete)

Altele [ 101

Principalele servicii de care au nevoie companiile din regiunea Nord-Est sunt: sprijin pentru a
recruta personal calificat tehnologic ("chiar si necalificat”, precizeaza unii respondenti) — 51,1%.
finantarea inovarii — 48,1% si sprijin in afaceri — 48%.

Nevoia de servicii de cercetare-dezvoltare este importanta, dar nu prioritara.
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5-10 ori _ 20.1
nsori [ 3.9
>15ori - 5.7

Se estimeaza ca serviciile suport mentionate la intrebarea 3.1 vor fi utilizate cu o frecventa de pana
la 5 ori pa parcursul unui an.

Q’

=Nu =Da

54,3% dintre companiile interogate au o viziune pe termen lung in cee ace priveste inovarea
referitor la produse.
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68,3% dintre companiile interogate au o viziune pe termen lung in cee ace priveste inovarea

referitor la servicii.

=Nu =Da

37,5% dintre companiile interogate au o viziune pe termen lung in ceea ce priveste inovarea
referitor la cercetare si dezvoltare.
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=

37,8% dintre companiile interogate au un buget specific pentru masuri de inovare.

panain 3%] [ NI 4.0
4-5%] N 82
6-10%] I 78
11-20]1 | 51

peste 20% [} 2.4

Nu stiu/refo - [ 62.5

14% dintre companiile care detin un buget specific pentru masuri de inovare, plaseaza acest buget
la pana in 3% din cifra de afaceri. 62,5% dintre companii nu stiu care este acest buget, sau refuza
sa 1l mentioneze.
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3.5 Contributia angajatilor are un rol principal in ceea ce priveste inovarea?

=Nu =Da

Reprezentantii companiilor interogate afirma, in proportie de 61,6% ca angajatii au un rol
important Tn ceea ce priveste inovarea, sau ca asa ar trebui sa fie. Contributia la inovare depinde
mult de calificarea angajatului si de experienta acestuia. Aici angajatorii au tinut sa mentioneze
dificultatile pe care le intampina in identificarea de personal bine pregatit. Angajatii au un rol
important in ceea ce priveste inovarea in cazul companiilor care detin un departament de
cercetare-dezvoltare propriu. In cazul produselor traditionale sau din domeniul
patiserie/cofetarie angajatii pot aduce plus valoare prin propunerea de retete culinare noi,
ornamente, etc.. Existd companii care ofera stimulente pentru idei inovative.

3.6 Aveti o metoda sistematica de a procura si inventa continuu noi tehnologii
pentru nevoile dvs. viitoare?

<&

=Nu =Da

20,9% dintre companii declara ca au implementata o metoda sistematica de a procura si inventa
continuu noi tehnologii pentru nevoile viitoare. Metodele mentionate sunt:

e adaptare la nevoile contractului;

e contacte cu producatorii celor mai noi tehnologii in domeniul de activitate al companiei;
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e detinerea unui atelier pentru inovare si adaptare/prin personalul propriu;

e informare, cercetare de piata, prospectarea pietei;

e participarea la targuri si expozitii, schimburi de experienta;

e prin partenerii care sunt companii multinationale/companiile-mama din strainatate;
o utilizarea de prototipuri de echipamente.

3.7 Ce sursa (e) de informatii cu privire la inovare luati in considerare? — Surse
interne

Altele - 5.7

47% dintre companii declara ca angajatii sunt o sursa cu privire la inovare.

Alte surse interne: cercetari proprii, mentori, parteneri de afaceri, companiile-mama localizate in
alte tari.
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3.7 Ce sursa (e) de informatii cu privire la inovare luati in considerare? — Piata

Clienti 73.2

Furnizori de echipamente, materiale,
componente sau software

54.3

Competitori

51.4

Firme de consultanta 29.4

Altele

o
w

Clientii sunt o sursa de inovare pentru 73,2% dintre companii.
Alte surse mentionate: asociatiile profesionale.

3.7 Ce sursa (e) de informatii cu privire la inovare luati in considerare? — Cercetare

Institute de cercetare publice sau non- 241
profit '
Altele . 3.2

Institutiile de cercetare sunt o sursa cu privire la inovare pentru 24,1% dintre companii, iar
Universitatile — pentru 23,6%.

Alte surse mentionate: alte institutii de invatamant decat universitatile.
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3.7 Ce sursa (e) de informatii cu privire la inovare luati in considerare? — Altele

Baze de date (ex. internet) _ 51.7
Targuri, expozitii _ 50.7
Conferinte, publice_lt,ii stiintifice / _ 373
comerciale
Patente - 6.3

Altele I 0.6

Bazele de date sunt o sursa de inovare pentru 51,7% dintre companii, targurile si expozitiile —
pentru 50,7% dintre companii.

Alte surse mentionate: Mass media (in special TV).
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54% dintre companii folosesc noi tehnologii Tn produsele sau serviciile livrate.

Cresterea performantei produselor
existente

I eer
Reducerea costurilor de productie pentru
produse

Protectia mediului prin reducerea
cantitatii de deseuri / consumului

O mai buna integrare a produselor
existente

Reducere riscuri / penalititi financiare [[INNNENEGGN 46.1

Furnizarea de noi functii / dezvoltare de I 365
produse inovatoare '

Altele | 1.0

Principalele doua avantaje ale implementarii noilor tehnologii sunt “cresterea performantei
produselor existente” si "reducerea costurilor de productie”.
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3.8.2 Daca nu, ce v-ar putea impiedica sa implementati noile tehnologii /
cunostinte de C&D pentru produsele / serviciile dvs.?

Costul echipamentelor |G 60.7
Costurile cu personalul calificat [[INEGEREENEE 431
Costul materiilor prime [ NG 36.1
Lipsa de cunostinte [ NGOG 217
Complexitatea tehnologici [ NG 18.8

Probleme legate de intretinere [ 16.8

Altul [ 6.9

Companiile care nu au implementate noi tehnologii, mentioneaza, in primul rand, costurile:
"costul echipamentelor” (60,7%), "costurile cu personalul calificat” (43,1%) si "costul materiilor
prime” (36,1%).

Altele:
e Nu exista tehnologii noi in domeniul de activitate al companiei;
e Productie manuald/traditionala, nu se utilizeaza tehnologii noi;
¢ Compania nu este interesata de dezvoltare;
e Compania nu are profit suficient;
e Piata din regiunea Nord-Est nu permite costuri mari de productie si atunci compania nu

isi permite investitii in tehnologii moderne;
Echipamentele achizitionate anterior nu sunt amortizate;
e Nu este necesara o productie mai mare.
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OFERTA DE SERVICII DE TRANSFER TEHNOLOGIC

Q3.1 Organizatia dumneavoastra ofera servicii catre organizatii externe?

12 dintre cele 13 organizatii abordate ofera servicii catre organizatii externe. Institutul de cercetari
Economice si Sociale "Gh. Zane" (Academia Romana) nu ofera servicii catre organizatii externe
in baza de parteneriate/colaborari, iar pe baze comerciale nu pot presta servicii, acest lucru fiindu-
le interzis prin statut.

Clientii institutiilor care ofera servicii citre organizatiile externe sunt intreprinderile mici si
mijlocii (< 250 angajati) in cazul a 11 institutii, organizatiile publice pentru 10 institutii,
intreprinderi mari (> 250 angajati) in cazul a 6 institutii, spitale (1 institutie - Universitatea de
Medicina si Farmacie "Grigore T. Popa" Iasi) si micii producatori (1 institutie - Statiunea de
Cercetare Dezvoltare pentru Legumiculturd Bacdu).

Q3.2 Care dintre urmatoarele servicii stiintifice si tehnologice legate de
dezvoltarea de produs sunt oferite de organizatia dvs. catre organizatii externe?

"Consilierea stiintifica & tehnologica/Expertiza/Consultanta” este principalul serviciu stiintific si
tehnologic livrat cdtre organizatii externe. Toate organizatiile care ofera servicii citre organizatii
externe, ofera si acest serviciu. Majoritatea institutiilor ofera acest serviciu si catre IMM-uri.

Alte servicii importante din oferta institutiilor participante la studiu sunt:

e Management de proiect pentru proiecte de Cercetare si Inovare;

e Acorduri de parteneriat pentru inovare;

e Validare Concept / Testare de laborator a configuratiei experimentale de baza;
e Evenimente de crestere a gradului de constientizare;

e Studii Fezabilitate / Design initial / Simulare;

e Servicii creare Tn parteneriat.

Avand in vedere caracterul multidisciplinar, universitatile sunt entitatile cu cea mai completa
gama de servicii acordate catre organizatiile externe.

Alte servicii acordate catre organizatii externe sunt:

e livrare de materiale magnetice speciale sub forma de fire conventionale, microfire si benzi
subtiri, cu structuri amorfe si nanocristaline;

e analize compozitionale, morfologice si topologice prin tehnici de microscopie electronica

de baleiaj sau de transmisie pentru micro si nanomateriale;

masuratori magnetice la temperaturi joase sau la temperaturi Tnalte;

masuratori magnetice la frecvente nalte;

control nedistructiv/neinvaziv al materialelor;

servicii de analize fizicio chimice de laborator;

furnizare de material biologic Tnalt calitativ.
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Dintre participanti, Universitatea de Medicina si Farmacie "Grigore T. Popa" lasi nu ofera servicii
catre IMM-uri, ci doar catre spitale. Celelalte entitati participante ofera majoritatea serviciilor si
catre IMM-uri.

Consiliere stiintifica &
tehnologicg/Exi)ertizé/Consultanté Da - 12 Da - 9,nu-3
1.1.2  Audit inovare Da -2,nu - 10 Da—1,Nu - 10
1.1.3  Vizite la companii Da -7,nu-5 Da - 6,nu - 6
114 Evenimente de crestere a gradului de Da - 7.nu-5 Da- 4, nu - 8
constientizare
1.1.5 Evenimente matchmaking, Da -2,nu - 10 Da - 2,nu- 10
evenimente brokeraj
1.1.6  Sprijin networking Da - 4,nu - 8 Da - 4,nu-8
1.1.7  Acorduri de parteneriat pentru Da - 8,nu - 4 Da - 7,nu -5
inovare
1.1.8 Studii Fezabilitate / Design initial / Da -7,nu-5 Da-4,nu-8
Simulare
1.1.9 Validare Concept / Testare de Da - 8,nu -4 Da - 6,nu -6
laborator a configuratiei
experimentale de bazd
1.1.10 Dezvoltare si testare componente / Da-7,nu -5 Da-5nu -7
procese
1.1.11 Dezvoltare si testare prototip (sistem | Da - 5,nu-7 Da-4,nu -8
/ subsistem integrat)
1.1.12 Living Labs si FabLabs /Linie pilot/ Da -1,nu - 11 Nu - 12
Linie demonstrativa / Fabricare
preserie
1.1.13 Validare produs / certificare Da- 3,nu- 9 Da-1,nu-11
1.1.14 Suport pentru Plan de afaceri Da-3,nu-9 Da-1,nu-11
1.1.15 Management de proiect pentru Da - 9,nu -3 Da - 7,nu -5
proiecte de Cercetare si Inovare
1.1.16 Drepturi Proprietate Intelectuala si Da-5nu-7 Da-5nu-7
sprijin pentru managementul
cunostintelor
1.1.17 Servicii creare n parteneriat Da-7,nu-5 Da - 5nu -7
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mai mare profit? (contributie estimata in %)

Dintre serviciile mentionate mai sus, care sunt primele 3 care genereaza cel

Cat de frecvent utilizeaza o
Denumirea . companie aceste servicii, Tn
organizatiei FIETEETS [Pt medie, pe parcursul unui
an?
Management de proiect pentru proiecte
11 . (o)
S.C.D.C.O.C. Secuieni de cercetare si inovare: 40 % :
Bacsu Sprwcn in parteneriat; 20 % ) <5ori
Evenimente de crestere a gradului de
congtientizare: 10 %
Validare Concept / Testare de laborator
Institutul de Chimie a configuratiei experimentale de baza:
< 10% .
Macromoleculari Petru _— : A 5-10 ori
Poni din Tasi Servu_:n create in parteneriat: 10%
Acorduri de parteneriat pentru inovare:
10%
Consiliere stiintificd &
Statiunea Dancu tehnologica/ EpoeSrt(V:)za /Consultanta:
Stafiunea de cercetare - Validare Concept / Testare de laborator <5 ori
Dezvoltare pentru . . . <
. a configuratiei experimentale de baza -
Cresterea Bovinelor 10%
Validare produs / certificare - 3%
Consiliere stiintifica &
tehnologica/Expertizd/Consultanta: 3%
. . . Validare Concept / Testare de laborator
Universitatea Tehnica .. . 9 .
, T a configuratiei experimentale de baza: <5ori
Gheorghe Asachi' Iasi 2%
Dezvoltare si testare componente /
procese: 2%
Consiliere stiintificd &
tehnologica/Expertizd/Consultanti:
Statiunea de Cercetare 20%
Dezvoltare pentru Dezvoltare si testare componente / > 15 ori
Legumiculturid Baciu procese: 15%
Acorduri de parteneriat pentru inovare:
8%
Universitatea de Serviciile stiintifice nu genereaza profit
Medicind si Farmacie A 1 8¢ p > 15 ori
" . " . sau venituri
Grigore T. Popa" Iasi
Universitatea Bacau Institutia nu genereaza profit <5ori
Consiliere stiintificd &
Centrul de Cercetare . T «
tehnologica/Expertizd/Consultanti:
Dezvoltare pentru : .
S 10%; <5ori
Combaterea Eroziunii . .
Solului Perieni Management de proiect pentru proiecte
de Cercetare si Inovare: 10%
Institutul National de . .
> Livrarea de produse materiale
Cercetare - Dezvoltare . - 9 " .
N .o magnetice speciale catre agentii 5-10 ori
pentru Fizica Tehnica - Al e
. economici din strainétate: 2%
IFT Iasi
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Realizarea de servicii stiintifice catre
institutiile de cercetare si de
invatdmant superior: 2%
Universitatea "Alexandru Consiliere stiintificd &
Ioan Cuza" Iasi tehnologicd/Expertizd/Consultanta .
- o <5 ori
Studii Fezabilitate
Sprijin networking
Universitatea ﬁlexgndru Nu avem date disponibile 5-10 ori
loan Cuza" lasi
Universitatea "Stefan cel Plan de afaceri: 1%
Mare" Networking: 1% > 15 ori
Management de proiect: 1%

"Consilierea stiintifica & tehnologica/Expertiza/Consultanta” este serviciul stiintific si tehnologic
care genereazd cea mai mare pondere din profitul institutiei, comparativ cu alte servicii similare.
In cazul Universitatilor acest serviciu reprezinta o pondere mica din total profitului/cifrei de
afaceri, cea mai mare pondere provenind din taxele de scolarizare.

3.5 In cazul in care serviciile nu sunt accesibile de catre IMM-uri, care dintre
urmatoarele bariere le blocheaza (va rugam sa verificati tot ce se aplica)

Institutiile participante la prezentul studiu au mentionat urmatoarele bariere care le blocheaza
accesibilizarea serviciilor catre IMM-uri: aspecte legale (2 institutii), comunicare (2 institutii),
costuri (5 institutii), disponibilitate scazuta din partea IMM-urilor (1 institutie), politica
universitatii (1 institutie) si resursele (2 institutii).

3.6.1 Sunteti de acord cu urmadtoarele afirmatii?

Entitatile participante la studiu plaseaza interesul IMM-urilor pentru serviciile de cercetare, sub
capabilitatile entitatilor de cercetare; pe de alta parte, companiile arata cé le este dificil sd gaseasca
contacte ale Universitatilor sau sa colaboreze cu acestea.

Institutele de cercetare se asteapta ca interesul IMM-urilor pentru servicii de cercetare sa creasca,
asteptare care converge cu disponibilitatea a 46% dintre companii care ar dori s se alature in
proiecte de cercetare si inovare aplicata la nivel regional, national sau european.
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3.6.1.1 IMM-urile au manifestat un interes deosebit pentru 3.95
achizitionarea de servicii de la organizatia mea.

3.6.1.2 Organizatia mea are o buna intelegere a nevoilor IMM- 4.50
urilor din domeniul nostru.

3.6.1.3 IMM-urile din domeniul nostru sunt constiente de 3.58
serviciile si capacitdatile noastre.

3.6.1.4 IMM-urile pot beneficia foarte mult de serviciile noastre. 4.50

3.6.1.5 Serviciile noastre sunt mai utile pentru marii parteneri 3.42
industriali decat pentru IMM-uri

3.6.1.6 Ma astept ca interesul IMM-urilor pentru serviciile 458
noastre sa creascd.

3.6.2 Ati putea sa va amintiti un caz particular de colaborare cu un IMM pe care
il considerati un exemplu de buna practica? Daca da, va rugam sa-l descrieti pe
scurt.

Exemplele de buna practicd mentionate de catre institutiile abordate in cadrul prezentului studiu
fac referire la:

- Livrarea de material genetic valoros care a dus la cresterea productiei in fermele de ovine
marind rentabilitatea cu peste 30%;

- Elaborarea de noi tehnologii pentru soiurile nou create de ardei, fasole urcatoare, plante
cu utilitate multipla;

- Cercetari privind stabilirea celor mai bune solutii pentru fertilizare in pomicultura, prin
utilizarea stimulatorului de crestere ASFAC-BC 0-4 si determinarea influentei acestuia
asupra productiei de fructe la speciile: mar, cires, visin si prun;

- Dezvoltarea in comun a unor proiecte de cercetare din Programul PN I1;

- PIN Map lasi - Harta birourilor moderne si a initiativelor IT&Outsourcing;

- GeminiCAD Systems - colaborari in domeniul industrial;

- Dezvoltare tehnologii de productie a plopului;

- Instalatie pentru decontaminare in plasma;

- Activitati experimentale bazate pe realizarea unor teste care au utilizat un produs nou,
patentat si produs de S.C. ROMCHIM PROTECT SA — respectiv stimulatorul de crestere
ASFAC-BC 0-4. Biostimulatorul ASFAC BCO-4 este un produs al inventicii romanesti,
recunoscut la nivel mondial, este un produs lipsit de toxicitate, care sta la baza celorlalti
fertilizanti foliari destinati pentru agricultura. Prin activititile proiectului s-a urmarit
determinarea influentei acestui stimulator de crestere asupra productiei de fructe la
speciile: mér, cires, visin si prun;

- Colaborare cu INTELECTRO IASI SRL, singura companie din regiunea de Nord-Est care
se ocupd cu cercetarea si dezvoltarea de senzori cu aplicatii multisectoriale folosind
tehnologii moderne de printare a electrozilor pe suprafete dure si pe suprafete flexibile.
Colaborarea a avut urmatoarele rezultate: 11 articole publicate Tn reviste indexate Tn
ultimii 3 ani, 2 cereri de brevet la nivel national, 1 teza de doctorat in colaborare, granturi
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comune castigate prin competitii nationale si internationale (2 nationale si 2
internationale). In prezent compania lucreazi la o strategie de inovare comuni prin care
intentioneaza sa introduca in fabricatie platforme nano-senzoriale pentru detectia
electrochimica si cuantificarea unor bio-markeri si imuno-markeri cu aplicatii medicale,
de mediu si securitate, extinzand astfel aria de dezvoltare si oferind solutii integrate senzor
- dispozitiv de testare - soft ca platforma senzoriala inteligenta dezvoltata pentru diverse
tipuri de aplicatii. Prin implementarea acestui proiect solutiile mentionate anterior vor fi
scoase de Intelectro Iasi SRL pe piatd incepand cu anul 2020;
- Dezvoltarea de solutii antieroziune.

Aceste exemple arata ca parteneriatele intre institutii de cercetare si companii sunt posibile. Este
nevoie insa ca ambele parti sa actioneze intr-o maniera pro-activa.

3.6.3 Organizatia dumneavoastra furnizeaza instruire pentru alte organizatii?

Din cele 12 institutii ce au raspuns la aceastd intrebare, 9 furnizeaza instruire pentru alte
organizatii in timp ce 3 nu realizeaza astfel de activitati.

3.6.4 Ce specializare (domeniu si experienta) au participantii la cursurile de
Jormare (Verificati tot ce se aplica)?

In ceea ce priveste domeniul si experienta participantilor la cursurile de formare am obtinut
urmatoarea distributie de raspunsuri:

- IMM-uri (in cazul a 7 institutii);

- Mediu academic (in cazul a 6 institutii);

- Industrie (in cazul a 6 institutii);

- Elevi si studenti practicantii (in cazul unei institutii).

4.1 Organizatia dvs. colaboreaza cu alte Platforme Tehnologice pentru proiecte de
cercetare aplicata?

Din cele 13 institutii ce au rdspuns la aceastd intrebare 11 colaboreazd cu alte Platforme
Tehnologice pentru proiecte de cercetare aplicatd, in timp ce doud nu au astfel de colaborari.

Daca Nu, 4.1.1 Puteti explica motivul (principalele motive) pentru care organizatia
dvs. nu colaboreaza cu Platformele Tehnologice?

Principalele motive pentru care cele doud institutii nu colaboreaza cu Platforme Tehnologice se
fundamenteaza pe lipsa resurselor umane pentru cercetare in domeniul tehnologiilor (cele
disponibile sunt aferente domeniilor privind dezvoltarea regionala si finante-banci) si lipsa de
interes pentru activitatea organizatiei (un domeniu care nu produce un profit imediat, ci doar pe
termen mediu si lung).
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Daca Da, 4.1.2 La ce nivel geografic?

In ceea ce priveste mediul geografic al colaboririlor cu alte Platforme Tehnologice pentru proiecte
de cercetare aplicatd, distributia obtinuta este urmatoarea:

- Lanivel regional (9 institutii);
- Lanivel national (8 institutii);
- Lanivel international (6 institutii).

De mentionat este faptul ca institutiile de invatamant superior participante la prezentul studiu au
optat pentru colaborarea cu alte platforme tehnologice la nivel international, singura exceptie
fiind Universitatea din Bacau care a ales colaborarea la nivel regional. Pe langa institutiile de
invatdmant superior, Institutul National de Cercetare - Dezvoltare pentru Fizica Tehnica - IFT
Iasi si Statiunea de Cercetare Dezvoltare pentru Legumicultura Bacau au dezvoltat astfel de
colaborari.

4.1.3 Cu ce tip de organizatie?

Toate cele 11 institutii colaboreaza cu universitatile pentru proiectele de cercetare aplicata, 10
institutii cu centre de cercetare, 7 institutii cu organizatiile de tip clustere, 6 insitutii colaboreaza
cu organizatii de tip companie, in timp ce 4 dintre institutii colaboreaza cu retele.

4.1.4 Cate colaborari active pe proiecte de cercetare aplicata are organizatia dvs.?

Tn ceea ce priveste numirul de colaboriri active pe proiecte de cercetare aplicati am obtinut
urmatoarea distributie de raspunsuri:

- Categoria 1-5 colaborari — 3 institutii;
- Categoria 6-10 colaborari — 3 institutii;
- Categoria 11-15 colaborari — 1 institutie;
- Categoria >15 colaborari — 4 institutii.

4.1.5 Colaborarile sunt in cadrul aceluiasi domeniu al tehnologiilor generice
esentiale (TGE)?

Raportat la domeniul tehnologiilor genetice esentiale, colaboraile celor 11 institutii sunt dupd cum
urmeaza:

- din acelasi domeniu TGE - 2 institutii;
- dindomenii TGE diferite - 2 institutii;
- deopotriva, din acelasi domeniu TGE, cat si din alte domenii TGE - 7 institutii.
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4.1.6 Va rugam sa indicati tipul activitatilor pe care le efectuati cu alte organizatii
(Verificati tot ce se aplica)?

In ceea ce priveste tipurile activititilor desfisurate de citre institutiile participante la prezentul

studiu cu alte organizatii, am obtinut urmétoarea distributie de raspunsuri:

proiecte comune de cercetare - in cazul a 12 institutii;
serviciu comun oferit catre IMM-uri -1in cazul a 5 institutii;
instruiri comune - in cazul a 8 institutii;

partajarea infrastructurii tehnologice - in cazul a 2 institutii.

4.1.7 Sunteti de acord cu urmatoarele afirmatii?

Seria de afirmatii de mai jos aratd un grad mare de deschidere spre colaborari in cadrul
Platformelor Tehnologice.

4.1.7.1 Organizatia dvs. sprijina activ colaborarile cu alte
Platforme Tehnologice de tehnologii generice esentiale
(TGE).

4.1.7.2 Este important ca Platforma Tehnologica de TGE de
colaborare sa fie din acelasi domeniu tehnologic.

4.1.7.3 Colaborarea cu Platforme Tehnologice de tehnologii
generice esentiale (TGE) din alte tarii UE este de mare
importanta.

4.1.7.4 Este usor pentru organizatia dvs. sa colaboreze cu alte
Platforme Tehnologice de tehnologii generice esentiale
(TGE).

4.1.7.5 Organizatia dvs. ar fi interesatd sa dezvolte noi
colaborari cu Platformele Tehnologice de tehnologii
generice esentiale (TGE) din alte tari din UE28.

4.75

4.55

4.75

4.42

4.92

4.1.8 Va amintiti un caz particular de colaborare cu alte platforme pe care l-ati
considera drept exemplu de buna practica? Daca da, va rugam sa-l descrieti pe

scurt.

Exemplele de colaborare cu alte platforme ce pot fi considerate exemple de buna practica
mentionate de catre institutiile abordate in cadrul prezentului studiu fac referire la:

Colaborarea cu I.C.D.O.C Palas Constanta in vederea obtinerii unor produsi hibrizi care

contribuie la cresterea productiilor cu peste 30%;

Platforma nationala de colaborare in nono medicina "RCP - NONO Med";

Realizarea de embrioni prin fecundatie in vitro cu USAMV CLUJ si un partener extern;
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- Colabordri internationale in cadrul EPGR, parteneriate in proiecte comune in cadrul
genurilor Fabaceae si Brasicaceae;

- Reteaua Statiunilor de Antieroziune si a Universitatilor Agricole; au dezvoltat solutii
antierozionale pentru zonele colinare;

- Colaborare cu platforma de Nanomedicina - crearea unei retele de institutii de cercetare,
din tara, care desfasoara activitati specifice platformei, inventarierea infrastructurii de
cercetare, organizarea si participarea la manifestari stiintifice tip workshop, etc;

- Proiectele ESPON;

- EuUroNEST ITC - proiecte comune de cercetare outreach;

- Programul Cadru 7, in contextul caruia s-au creat platforme experimentale in 14 tari UE;
s-au publicat articole de cercetare si s-au transmis catre mediul profesional informatii
despre biodiversificare.
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